\

argomenti e opinioni di uninduStria treviso n. 35 febbraio 2010

e valort

ALESSANDRO VARDANEGA

CARD. ANGELO SCOLA

EMMA MARCEGAGLIA




Innovazione e sostenibilita

Stefano Micelli
Venice International University

e Universita Ca’ Foscari

a crisi che stiamo vivendo
contribuisce a ridefinire pro-

Afondamente le priorita dei

nostri sistemi economici, costrin-

gendoci a riflettere sui limiti del no-
stro modello di sviluppo e sulle pro-
spettive di crescita delle imprese.

Questa riflessione non pud e non
deve assecondare letture nostalgiche
del passato, ma deve accettare la sfi-
da di un nuovo modo di pensare
'innovazione in un quadro di vinco-

li sostanzialmente rinnovato. In que- |

sta chiave di lettura, I'ambiente as-
sume un ruolo essenziale non tanto
come vincolo alla crescita ma, prima
di tutto, come opportunitd per una
qualita dello sviluppo delle imprese.
11 percorso verso un modello di in-
novazione sostenibile richiede occhi
nuovi con cui guardare ai problemi
dell’economia. Il problema ¢, in par-
te, tecnologico; in parte riflette la
necessitd di nuove formule di orga-
nizzazione del lavoro e del consu-
mo. Innovare significa rendere piu
sostenibile l'intera vita del prodotto
attraverso nuovi materiali, nuove
tecnologie di assemblaggio, nuove
soluzioni logistiche. Ma significa an-

che comunicare il valore di questi

nuovi percorsi al mondo che ci cir-
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conda ¢ costruire consenso attorno

alle proposte aziendali coinvol-

gendo interlocutori a lungo

considerati come lontani o irri-

levanti.
Sono soprattutto i giovani im-
prenditori, con il loro entu- *"5\
siasmo e creativita, a poter —'

giocare un ruolo importante

o)
)

nel promuovere questi nuo-
vi percorsi di sviluppo.
La svolta a cui siamo
chiamati richiede la
voglia di intraprendere
percorsi nuovi, accet-
tando in molti casi la
sfida della discontinuita.
Il Gruppo Giovani Impren-

ditori di Unindustria Treviso

g
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ha colto I'importanza di 7" S

questa nuova sfida e intende | Lyl

promuovere nel 2010 un b & g‘
ercorso di sensibilizzazione \I‘
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e di sperimentazione sul tema

dell’innovazione insieme a

Venice International Universi- «h
ty, un ente di formazione e ri-
cerca che ha sviluppato com-
petenze specifiche sui temi del- tﬁ
la dell'innovazione con partico-
lare attenzione ai processi
della piccola e
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media impresa.
Il progetto punta a |

costruire

nuova sensibilita |

sul tema dell’'in-

novazione e a

coinvolgere gli |

in un percor-
so fattivo di

elaborazione

~_di nuo-
“4  ve stra-
tegie di

prodot- |

to e di
comuni-
cazione
“verde”.
L'obiettivo &

coinvolgere

esperti e asso- |

ciati su due
aspetti specifici

di grande attua-
lita: il primo &
quello del Gre-
en Marketing,
focalizzato su co-
me comunicare in
maniera effica-

una

1 imprenditori |

sostenibilita delle scelte di imprese.
per ottenere la giusta attenzione del
mercato e comunicare correttamen-
te i propri investimenti indirizzati
alla sostenibilita ambientale. Il se-
condo & quello del Green Made in
Italy, ovvero le strategic di innova- |
zione e di progettazione finalizzate a |
comprendere e gestire correttamen-
te 'intero ciclo di vita di prodotto.

L'iniziativa prevede un evento di
lancio, in occasione dell’assemblea
annuale del Gruppo Giovani Im- |
prenditori di Unindustria Treviso;
nel 2010, al quale seguiranno semi-
nari focalizzati per affrontare ed
approfondire i temi del progetto e
indirizzati a tutti i giovani impren- |
ditori con il coinvolgimento di
esperti di sviluppo sostenibile e di
green management. Per tradurre |
nella pratica gli spunti emersi nel
corso dei seminari sono previste vi-
site ad aziende che hanno gia avvia-
to iniziative e progetti riconosciuti
e apprezzati dal mercato, Infine, at-
traverso workshop ristretti, i giova-
ni imprenditori interessati ai temi
affrontati potranno confrontarsi in
maniera dirctta e attiva tra loro e
con esperti della green economy
per dare forma ad idee di progetto
da sviluppare nella pratica delle im-
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