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Una definizione di sostenibilità

Ecologica Sociale Economica

Sostenibilità come sopravvivenza

Mantenimento della qualità di vita

Miglioramento della qualità di vita

Protezione dei 
sistemi di 
supporto alla vita    

Prevenzione 
estinzione specie   

Subsistenza
Capacità di 
risolvere problemi 
seri

Sussistenza

Mantenimento di 
una dignitosa 
qualità
ambientale

Mantenimento di 
una qualità
sociale 
“dignitosa”

Mantenimento di 
standard di vita 
“dignitosi”

Miglioramento 
della qualità
ambientale

Miglioramento 
della qualità
sociale

Miglioramento 
degli standard di 
vita

Globale

Locale

Globale

Locale

Globale

Locale
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Nuove metriche

Economiche - Crescita del PIL
- Numero posti di lavoro
- Crescita delle esportazioni

Sociali - Qualità delle occupazioni
- Miglioramento delle condizioni di 
lavoro
- Crescita dei redditi e dei salari

Ambientali - inquinamento urbano
- emissioni di CO2
- accesso all’acqua potabile
- perdita terre coltivabili
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I governi ci credono

• Un’analisi dei pacchetti di stimolo dell’economia 
internazionale parlano di un cambiamento di 
direzione:

USA: 11,5%

Totale: 751,4 mld. €

Green: 86,6 mld. €

Cina: 37,8%

Totale: 453,1 mld. €

Green: 171,1 mld. €

Francia: 21,2%

Totale: 26,1 mld. €

Green: 5,5 mld. €

Germania: 13,2%

Totale: 81 mld. €

Green: 10,7 mld. €
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Le imprese anche
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E i consumatori?

Il numero di consumatori verdi sta aumentando
• da recenti studi sempre più consumatori dichiarano 

di scegliere prodotti verdi
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Un nuovo atteggiamento
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Temporeggiare paga?

• Nel 2006 Greenpeace lancia una campagna per 
mobilitare i clienti di Apple per chiedere una

• “Greener Apple”
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A greener Apple
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Chi è in pole position?

• Le grandi aziende multinazionali sono in una 
posizione di vantaggio

• Hanno saputo sviluppare un approccio integrato 
puntando su 
– competenze specializzate e su
– indicatori ad hoc per evidenziare i risultati 

ottenuti
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Roadmap integrate: SAP
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Dall’impresa alla filiera: Patagonia
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Nuovi standard dalla distribuzione: Wal Mart

• “Wal-Mart Stores is on a 
mission to determine the social 
and environmental impact of 
every item it puts on its 
shelves. 
And it has recruited scholars, 
suppliers, and environmental 
groups to help it create an 
electronic indexing system
to do that.”
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Il ruolo delle ONG

Istituzioni no profit giocano un ruolo 
essenziale verso la sostenibilità:

• monitorano l’operato delle aziende

• promuovono iniziative verdi

• contribuiscono a creare una 
coscienza verde

campagna per un cibo 
buono, pulito e giusto

campagna green your apple
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Il futuro del Made in Italy

• Gli oggetti che ci circondano devono essere belli, 
ma devono essere anche compatibili con 
l’ambiente



16

Link utili

• http://www.univiu.org/undergraduate/globalization/

• http://web.mit.edu/newsoffice/

• http://www.unep.org/greeneconomy/

• http://www.greenme.it/

• http://www.wupperinst.org/en/home/index.html


